[bookmark: _GoBack]Опис вибіркової навчальної дисципліни
«Образні ресурси реклами та ПР»

	Назва дисципліни
	І-061-2-3 Образні ресурси реклами та ПР

	Рекомендується для галузі знань (спеціальності, освітньої програми)
	061 Журналістика, Реклама та  зв’язки з громадськістю

	Кафедра
	кафедра реклами та зв’язків з громадськістю

	П.І.П. НПП
	Канд. філол. наук, доцент, PhD Іванова Світлана Анатоліївна

	Рівень ВО
	Перший бакалаврський

	Курс (на якому буде викладались)
	4

	Мова викладання
	Українська

	Вимоги для початку вивчення дисципліни
	Опанування навчальної дисципліни базується на загальних знаннях з Теорії та історії реклами та зв’язків з громадськістю

	Що буде вивчатися
	Образні ресурси як творча скарбниця для рішення задач інформування, просування, рекламування та позиціонування

	Чому це цікаво/треба вивчати
	Уміння працювати з образними ресурсами покращує медіа простір в цілому і впливає на сприйняття аудиторії, а також дозволяє 
створювати ефективні комунікації та долати бар'єри комунікації

	Чому можна навчитися (результати навчання)
	Розуміти особливості аудиторії та мати можливість  формувати комунікацію з нею за допомогою  образних ресурсів для поліпшення спілкування і формування необхідного відгуку під час проведення рекламний і ПР-компаній

	Як можна користуватися набутими знаннями і уміннями (компетентності)
	Формуються навички вміння критично аналізувати потрібності підприємства щодо реклами та ПР заходів. Використовувати до місця різноманітні образні ресурси і усвідомлено формувати відгук аудиторії під мету реклами та ПР підприємства

	Інформаційне забезпечення
	Колекція рекламних образів (власний архів), веб-сайти відомих брендів, бібліотека ДНУ, пакет тестових завдань та форми  контролю (платформа Офіс 365)

	Види навчальних занять (лекції, практичні, семінарські, лабораторні заняття тощо)
	лекції, практичні проекти, семінарські

	Вид семестрового контролю
	Залік, екзамен

	Максимальна кількість здобувачів
	30

	Мінімальна кількість здобувачів
	5



