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представлено'( на здобуття ступеня доктора фiлософi'i за спецiальнiстю 081 Право.

Тема дисертацй затверджена вченою радою Днгпровського нацiонального
унiверситету iменi Олеся Гончара, науковим кергвником призначено доктора юридичних
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наук, проф. Марченко О.В. (протокол № 4 вiд 19 листопада 2020 року). Пiдготовка здобувача
третього рiвня вищог освiти здiйснювалася за акредитованою освiтньо-науковою програмою
«Право» зi спецiальностi 081 «Право» (Сертифiкат про акредитацiю освiтньо'i програми 8127,
дiйсний до 01.07.2029 р.).

СЛУХАЛИ:

Обговорення дисерташйно) роботи Пономаренко Марп Вiкторiвни «Адмiнiстративно
правовi засади захисту прав споживачiв у сферi реклами», представленот на здобуття ступеня
доктора фшософп за спецiальнiстю 081 Право.

За результатами перевiрки дисерташйнот роботи Пономаренко Мари Вiкторiвни
«Адмiнiстративно-правовi засади захисту прав споживачiв у сфер! реклами», представлено'(
на здобуття ступеня доктора фiлософi'i за спецiальнiстю 081 Право на плагiат програмою
«StrikePlagiarism» виявлено, унiкальнiсть тексту складала 93, 19 %, пiсля детального аналiзу
звiту подiбностей, встановлено, що з основну масу подiбностей становлять збiги юридично'i
термiнологi'i та випадковi збiги словосполучень. Таким чином, на пiдставi перевiрки
зроблено висновок: робота Пономаренко М.В. мае високий рiвень оригiнальностi i може
бути допущена до захисту.

Перевiрку на плагiат здiйснювала комiсiя у складi: канд. юрид. наук, доц. кафедри
цивiльного, трудового та господарського права Грабильнiкова О.А.; канд. юрид. наук, доц.
кафедри адмiнiстративного i кримiнального права Лахова О.В.; доцент кафедри
адмiнiстративного i кримiнального права, доктор фiлософi'i у галузi права Дриголь О.О.

Робота розглядалась трьома фаховими експертами - д-р полiт. наук, канд. юрид.наук,
завiдувач кафедри, професор кафедри цивiльного, трудового та господарського права
Алекссенком I.Г. та канд. юрид. наук, доц., доцент кафедри цивiльного, трудового та
господарського права Грабильнiковою О.А., канд. юрид. наук, доц. кафедри
адмiнiстративного i кримiнального права Лаховою О.В.

Робота виконана на 216 сторiнках, робота структурована, е анотацiя, змтст, вступ,
основна частина, висновки, практичнi рекомендацй, перелiк джерел i додатки.

Доповiдь М.В. Пономаренко:
Дозвольте представити дисертацiйну роботу на тему «Адмiнiстративно-правовi

засади захисту прав споживачiв у сферi реклами» яка подастъся на здобуття ступеня
доктора фiлософi'i за спецiальнiстю 081 Право. Науковий керiвник: д-р. юрид. наук,
професор, професор кафедри цивгльного трудового та господарського права
Марченко Олеся Володимирiвна.

Актуальнiсть теми.
Сучасний свiт неможливо уявити без здiйснення ефективно'i полiтики у сферi захисту

прав споживачiв реклами. Реклама стала невiд'смною частиною повсякденного життя
укра"iнцiв. У зв'язку з пiдписанням Укра'iною угоди про Асоцiацiю з Свропейським Союзом
та подальше поглиблення вiдносин пiсля того, як вона офiцiйно стала державою-кандидатом,
однiЕ:ю з головних цiлей стало прийняття ново"i редакцi"i Закону No6134 «Про захист прав
споживачiв», який був прийнятий 1 О червня 2023 року та приведения нацiонального
законодавства у вiдповiднiсть iз законодавством €С.

Перед Укра'iною постало складне стратегiчне завдання гармонiзувати чинне
нацiональне законодавство про захист прав споживачiв до стандартiв та прiоритетiв
законодавства €С, що с однiсю iз умов успiшностi евроiнтеграцiйних процесiв. Зокрема,
новий Закон Укра'iни «Про захист прав споживачiв» спрямований на iмплементацiю близько
восьми законодавчих актiв €С, одними з найважливiших з яких с: Директива Ради
93/13/€ЕС вiд 05 квiтня 1993 року про несправедливi умови споживчих договорiв; Директива
98/6/€С вiд 02.1998 про захист споживачiв при зазначеннi цiн на товари, що пропонуються
споживачам; Директива 2005/29/СС, так звана «Директива про недобросовiснi комерцiйнi
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практики»; Директива 2013/11/СС Свропейського Парламенту i Ради вiд 21 травня 2013
року, також вiдома як «Директива про альтернативне вирiшення споживчих спорiв» тощо.

На сучасному етапi iнститут захисту прав споживачiв залишаетъся недосконалим, про
це свiдчить практика розгляду скарг споживачiв, яка у бiльшостi випадкiв потребус
вдосконалення. Ефективна система захисту прав споживачiв важлива для забезпечення
справедливого та прозорого вiдношення мiж шдприемствами та споживачами. Тому дана
дисертацiйна робота е першим комплексним дослiдженням особливостей захисту прав
споживачгв у сферi реклами.

Проведення даного дослiдження е необхiдним у зв'язку з наявнiстю об'сктивних
проблем у сферi застосування засобiв захисту прав споживачiв у рекламi. Цi проблеми
виникають через недосконалiсть чинного законодавства, активний розвиток ринкових
вiдносин та недостатню увагу до загальноприйнятих принципiв захисту прав споживачгв у
рекламг.

Мета роботи. Мета дисертацiйно'i роботи полягас у тому, щоб на пiдставi
комплексного аналiзу наявних наукових та нормативних джерел розкрити сугнгсть правового
регулювання адмiнiстративно-правових засад захисту прав споживачiв в Укра'iнi.

Для досягнення вказаног мети в дисертацiйнiй роботi поставлено й вирiшено такi
основнi задач]:

- розкрити сутнiсть правовог категорiй поняття «адмiнiстративно-правовi засади
захисту прав споживачiв у сферi реклами»;

- охарактеризувати iсторичнi етапи розвитку iнституту захисту прав споживачтв
та сучасний стан;

- описати суб'ектiв, якi здiйснюють захист прав споживачiв у сферi рек тами:
- з'ясувати основнi способи реалiзацi'i права на захист у сферi реклами;
- виокремити пiдстави для притягнення до юридично'i вiдповiдальностi за

правопорушення у сферi захисту прав споживачiв реклами;
- дослiдити механiзми вiдшкодування шкоди у сферi реклами;
-узагальнити европейський досвiд правового регулювання у сферi захисту

прав споживачгв i видiлити його позитивнi здобутки для запровадження в
Укра'iнi;

--запропонувати шляхи вдосконалення законодавства у сфер: захисту прав
споживачгв.

Об'сктом дослiдження е суспiльнi вiдносини, що виникають у дiяльностi субект!в
владних повноважень у сферi захисту прав споживачiв реклами.

Предметом дослiдження е правове регулювання дiяльностi суб'ектiв владних
повноважень у правовiдносинах щодо захисту прав споживачiв у сферi реклами.

Методи дослiдження. Методологiчною основою дослiдження стали сучаснi загальнi
та спецiальнi методи наукового пiзнання, системне застосування яких забе1печило
розв'язання сформульованих задач i досягнення мети дисертацiйно'i роботи. Основу
дослiдження склали загальнонауковi методи пiзнання правових явищ: дiалектичний,
iсторичний, порiвняльно-iсторичний, структурно-функцiональний. формально-логiчний.
порiвняльний, соцiологiчний.

Дiалектичний метод надав змогу з'ясувати сутнiсть правових категор1и
«адмiнiстративно-правовi засади захисту прав споживачiв у сферi реклами». «адмiнiстративно
правовi засоби захисту прав споживачiв реклами» у правовiдносинах захисту прав
споживачiв (пiдроздiл 1.1, роздiл 1 ).

Пiд час формулювання пiдстав для притягнення до вiдповiдальностi у сферi захисту
прав споживачiв реклами та вiдшкодування шкоди за завданi правопорушення використано
методи системного та структурно-функцiонального аналiзу (пiдроздiл 2.2, пiдроздiл 2.3.
роздiл 2). Результатом аналiзу стали висновки та пропозицi'i, зокрема щодо po:1i
Держпродспоживслужби у правовiдносинах захисту прав споживачiв реклами (пiдроздiл 1.2.
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роздiл 1), особливостей законодавчого забезпечення дослiджуваного явища (пiдроздiл 1.3,
роздiл 1) та шляхiв удосконалення вiдповiдного адмiнiстративно-правового забезпечення
(пiдроздiл 3.3, роздiл 3).

Для аналiзу особливостей дiяльностi суб'скпв владних повноважень у
правовiдносинах захисту прав споживачiв у сферi реклами в зарубiжних крашах використано
метод порiвняльного правового дослiдження. У заключному етапi дослiдження статистичний
метод був використаний для аналiзу емпiричних даних та офiцiйноi" статистики.

Застосування порiвняльного методу сприяло дослiдженню рiзноманiтних правових
пiдходiв до вирiшення однакових проблемних питань у вiтчизняному та зарубiжному
законодавствi. Аналiз норм чинного законодавства проводився за допомогою формально
логiчного методу (аналiз, синтез, аналогiя, узагальнення, iндукцiя, дедукшя), що дозволило
виявити неточностi, суперечностi та прогалини, якi iснують сьогоднi у законодавствi Украши iз
захисту прав споживачiв. Комплексне застосування рiзних методiв наукового пiзнання
спрямоване на забезпечення обrрунтованостi висновкiв та аргументованостi висновкiв i
пропозицiй, зроблених у результат] виконаного дисертацiйного дослiдження. Сформульованi
в дисертацiйному дослiдженнi теоретичнi висновки грунтуються на загальних досягненнях
юридично] науки, у тому числi на результатах дослiджень вiтчизняних та зарубiжних
науковцiв, фахiвцiв iнших галузей права.

Наукова новизна одержаних результатiв полягас в тому, що дисертацiя с одним iз
перших комплексних наукових дослiджень, присвячених визначенню сутностi
адмiнiстративно-правових засад захисту прав споживачiв саме у сферi реклами, що дозволило
виявити спiввiдношення i"xнix норм, понять i категорiй у регулюваннi споживчих вiдносин та
вшносин у сферi реклами, виявити Тхню специфiку та визначити механiзми здiйснення захисту
прав споживачiв у сферi реклами.

У результат; дослiдження сформульовано низку нових наукових положень,
рекомендацiй i висновкiв, зокрема:

уперше:
. . . .- запропоновано закршити на законодавчому ргвн: авторське визначення термшу

«адмiнiстративно-правовi засади захисту прав споживачiв у сферi реклами» - це
сукупнiсть керiвних начал (характеристик), засобiв, способiв, закрiплених у
нормах адмш1стративного права, спрямованих на вiдновлення та захист
порушених прав споживачiв як суб'сктiв правовiдносин у сферi реклами, що
потребують урегулювання та вирiшення уповноваженими на те контролюючими
органами та посадовими особами за допомогою адмiнiстративно-правових засобiв.

- визначено поняття «адмiнiстративно-правовi засоби захисту прав споживачiв
реклами» як сукупнiсть взаемопов 'язаних актiв управлiнськоi" дiяльностi органiв
державноi" влади та вiдповiдних контролюючих органiв, на якi покладено функцii"
контролю, захисту та дотримання законодавства у сферi захисту прав споживачiв
реклами та притягнення порушникiв до вiдповiдальностi, встановленоi" законом.

- запропоновано розкрити змiст поняття «скарга споживача». Пiд скаргою
споживача у сферi реклами автор пропонус розумiти - письмове або електронне
звернення споживача до державних органiв, надiлених владними повноваженнями
у сферi захисту прав споживачiв реклами або iнших публiчних органiзацiй, з
вимогою про поновлення порушених прав споживачiв реклами та захисту i"xнix. .
законних штересш.

удос,ш1-1ш1е1-10:

науковi розробки щодо визначення термiну «споживча полiтика» - це полiтика
держави, спрямована на дiяльнiсть уповноважених на те владних органiв iз
насичення споживчого ринку якiсними товарами та послугами, контролю за
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i'хньою якгстю, а також реалiзацiею споживачами своi'х прав та 'iхнiм захистом з
боку держави.
науковi положення щодо розширення компетенцй Держпродспоживслужби з
метою вдосконалення механiзму попередження порушень та запобiгання
шахрайським дiям у сферi електронно] торгiвлi зазаначенi п.5 ч.2 ст.32 новог
редакцй Закону Украi'ни «Про захист прав споживачгв» вiд 10.06.2023 року.

Дютали подальший розвиток:

науковi положения щодо правового регулювання та порядку подання скарг
споживачами за порушення законодавства у сферi реклами потребують
подальшого вдосконалення та наближення до европейських стандартiв та
принципiв;
визначення термiну «правове регулювання iнституту захисту прав споживачiв
реклами» - це сукупнiсть встановлених державою юридичних норм i засобгв,
закрiплених у нормативно-правових актах, за допомгою яких уповноваженi на те
субскти права можуть здiйснювати юридичний вплив на суспiльнi вiдносини у
сферi захисту прав споживачiв реклами для виртшення юридично значимих
питань.

Основнi висновки викладено у процесi доповiдi.
Дякую за увагу!

Завершивши доповiдь, здобувач
мiжкафедрального наукового семiнару.

ВlДПОВIВ на запитання учасниктв

И.С. Юзiкова, д.ю.н., професор: Завжди для наукового обгрунтування мають
значения статистичнi данi. Чи використовували Ви в науковому дослiдженнi статистичний
метод наукового пiзнання?

М.В. Пономаренко, здобувач: Дякую Вам за запитання. Так як, я працюю на посадi
юрисконсульта в Головному управлiннi Держпродспоживслужби в Днiпропетровськiй
областi. Тому мала змогу активно використовувати найактуальнiшi статистичнi данг, зiбранi
спецiалiстами у сферi захисту прав споживачiв в ходi планових та позапланових перевiрок
субекпв господарювання. Статистичний метод був використаний для аналiзу ефективносп
роботи контролюючих суб'ектiв владних повноважень у сфер! захисту прав споживачгв, данi
та офiцiйна статистика правопорушень у сферi захисту прав споживачiв реклами (пiдроздiл
2.2, пiдроздiл 2.3, роздiл 2).

1.В. Патерило, д-р юрид. наук, професор: Окреслггь. будь-ласка. в чому полягас
змiст поняття «скарга споживача у сферi реклам и»?

М.В. Пономаренко, здобувач: Дякую Вам за запитання. Скарга споживача у сферi
реклами - це письмове або електронне звернення споживача до державних орrанiв. надiлених
владними повноваженнями у сферi захисту прав споживачiв реклами або iнших публiчних
органiзацiй, з вимогою про поновлення порушених прав споживачiв реклами та захисту i'xнix
законних iнтересiв. Скарга споживача повинна подаватися у письмовому виrлядi i мiстити
такi вiдомостi: ПIБ, мiсце проживания, серiю та номер паспорта або iншоrо документа, що
посвiдчуе особу, а також данi про товар, при продажi якого були порушенi права споживача.
контактнi телефони.

О.Л. Соколенко, д-р юрид. наук, професор, декан юридичного факультету: Яким
Ви бачите механiзм удосконалення iснуючого законодавства у сферi захисту прав
споживачiв реклами?

М.В. Пономаренко, здобувач: Дякую Вам за запитання. Так, дiйсно нормативно-
правова база у сферi захисту прав споживачiв залишаеться недосконалою та потребу€
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подальшоi' гармонiзацii' та приведения у вiдповiднiсть до европейських норм. Наприклад,
незрозумiлою е позицiя законодавця щодо встановлення норми у ч.1 О ст.16 новог редакцй
Закону Украгни «Про захист прав споживачгв» вiд 10.06.2023 3153-IX. Вона потребус
додаткового аналiзу впровадження реестру субскпв електронног торгiвлi щодо доцiльностi
йога запровадження, за умови, що iнформацiя про продавцiв вже буде розмiщена на 'ixнix
офiцiйних веб сайтах. Запропоновано у п.5 ч.2 ст.32 ново] редакцй Закону Украши «Про
захист прав споживачтв» вiд 10.06.2023 3153-IX замiсть блокування веб сайтiв або
обмеження доступу до них передбачити попереджувальний механiзм, шо надасть
добросовiсним продавцям додатковий час для виправлення своi'х помилок.

1.Г. Алскссснко, д-р полiт. наук, професор: Охарактеризуйте в яких випадках
порушення прав споживачiв субскти господарськот дiяльностi сфери торгiвлi, громадського
харчування i послуг несуть вiдповiдальнiсть?

М.В. Пономаренко, здобувач: Дякую.
Субскти господарськоi' дiяльностi сфери торпвлг, громадського харчування

послуг несуть вiдповiдальнiсть, зокрема, у разi надання недоступнот, недостовiрноi', неповноi'
або несвосчасно iнформацii' про товар (роботу, послугу) та про виробника (виконавця,
прсдавця), що спричинило придбання товару (роботи, послуги), який не мае потрiбних
споживачевi властивостей, - споживач мае право розiрвати договiр i вимагати вiдшкодування
завданих йому збиткiв; неможливiсть використання придбаного товару (роботи, послуги) за
призначенням - споживач мае право вимагати надання у разумно короткий, але не бiльше
мiсяця, термiн належног iнформацii'. Якщо iнформацiю в обумовлений термiн не буде надано,
споживач мае право розiрвати договiр i вимагати вiдшкодування збиткiв; заподiяння шкоди
життю, здоров'ю або майну споживача - вiн мае право пред'явити продавцю (виробнику,
виконавцю) вимоги щодо майновог вiдповiдальностi за заподiяну шкоду, а також вимагати
вiдшкодування збиткiв, завданих природним обектам, що перебувають у його володiннi на
правi власностi або на iнших пiдставах, передбачених законом чи договором.

О.В. Лахова, к.ю.н., доцент: Чи визначалися Вами особливостi механiзмiв
попередження на порушення у сфер! електронног торгiвлi, передбаченi новою редакшею
Закону Украi'ни «Про захист прав споживачiв»?

М.В. Пономаренко, здобувач: Дякую. Так, на нашу думку, особливiстю стала новела
Закону, яка передбачае захiд реагування на порушення - «обмеження доступу до веб сайту
(частини сайту, програмного забезпечення)» з метою запобiгання шахрайським дiям у сферi
еГiектронноi' торгiвлi. У разi, якщо продавець надав недостовiрну iнформацiю про себе на
своему сайтi i це унеможливлюе проведения перевiрки, то Держпродспоживслужба мае
право звернутися до провайдера Iнтернет-послуг для блокування. Якщо продавеuь
розмiстить достовiрну iнформацiю, вiн може звернутися до Держпродспоживслужби iз
заявою про вiдновлення доступу до сайту. Протягом 2 рабочих днiв державний орган мае
передати цю заяву провайдеру п.5 ч.2 ст.32. Деталi цього механiзму мають визначатися
Кабiнетом Мiнiстрiв Украi'ни.

Проте цю законодавчу норму варто розглянути як механiзм попередження та вимоrи
змiнити iнформацiю на сайтi на достовiрну (через пряме звернення Держпродспоживслужби
до продавцiв). I лише у разi, якщо цього не вiдбулося, застосовувати блокування сайту. Така
пропозицiя, на нашу думку, бiльш доцiльна, бо вимоги про блокування у iнтернет
провайдерiв викликають питания, адже вони не е прямими субектами, якi пiдходять для
вжиття цього заходу, краще цю вимогу вiднести до компетенцi'i хостинг-провайдерiв. Отже,
в иходячи з вищенаведеного, автор пропонуе розширити компетенцiю
Держпродспоживслужби з метою вдосконалення механiзму попередження порушень та
запобiгання шахрайським дiям у сферi електронно'i торгiвлi.

1.Г. Аш:кссснко, к.ю.н., д-р полiт. наук, професор: Чи впроваджувалися Вами
результати дисертацiйного дослiдження в практичну дiяльнiсть?



7

М.В. Пономаренко, здобувач: Дякую. Так, результати мого дослiдження були
використанi в навчальному та освiтньому процесi Днiпровського нацiонального унiверситету
iменi Олеся Гончара, що було пiдтверджено вiдповiдними актами впровадження, завiреними
в установленому порядку, а також окремi результати дисерташйног роботи
використовувалися пiд час методичного семiнару для спецiалiстiв Головного управлiння
Держпродспоживслужби в Днiпропетровськiй областi, про що € також вiдповiдний акт
впровадження.

€.А. Кобруссва, д-р юрид. наук, доцент: Чи е у вас публiкацi'i в зарубiжному виданнi
за результатами дисертацiйного дослiдження?

М.В. Пономаренко, здобувач: Дякую. Так, результати дослiдження бу ш
оприлюдненi в зарубiжному науковому журналi KELM (Knm-11/edge, Еаисаиоп, Еа«.
Management). 2023. № 1 (53), який [ндексуетъся у наукометричнiй базi Index Сореппсцв.
Worldcat, Research ВiЫе, Central and Eastern Ецгореап Online Library.

Пiсля вiдповiдей на запитання учасникiв фахового семiнару було озвучено висновок
наукового кертвника доктора юридичних наук, професора О.В. Марченко, з ошнкою
роботи здобувача у процесi пiдготовки дисертацi'i та виконання iндивiдуального плану
науково'i роботи та iндивiдуального навчального плану.

Науковий керiвник здобувача вказав на те, що здобувач в достатньому обсязi
виконала освiтню складову освпньо-науково) програми пiдготовки доктора фiлософi'i.
Освiтня складова iндивiдуального плану роботи аспiрантки була виконана з дотриманням
встановлених строкiв таз досягненням високих результатiв вивчення навчальних дисцип пн.
Як наслiдок, М.В. Пономаренко набула необхiднi теоретичнi знания, вмiння та навички, а
також iншi компетентностi, що е достатнiми для продукування нових iдей. розвязання
комплексних проблем у галузi професгйнот та досшдницько-гнновашйног дiяльностi.
Здобувач достатньою мiрою оволодiла методолопею науковог та педагогiчно'i дiяльностi: це
пiдтверджуеться проведениям нею власного наукового дослiдження, результати якого мають
наукову новизну, теоретичне та практичне значения.

У процесi пiдготовки дисертацi'i «Адмiнiстративно-правовi засади захисту прав
споживачiв у сферi реклами» та виконання здобувачем розробленого та затвердженого
iндивiдуального плану науково'i роботи, здобувач, виконуючи загальнi настанови наукового
керiвника, виявила належний рiвень самостiйностi в науковому дослiдженнi на всiх йога
стадiях: при виборi теми дослiдження, його плануваннi, реалiзацi'i i остаточному
доопрацюваннi. Виробленi здобувачем теоретичнi положения€ достатньо обrрунтованими. а
пропозицi'i мають практичне значения, зокрема в нормотворчiй дiяльностi та
правозастосуваннi. Дисертацiя мае послiдовну та зрозумiлу структуру, а сформу 1ьованi
науковi положения являють собою результат критичного переосмислення наявних та
створення нових цш1сних знань. При дослiдженнi опрацьовано велику кiлькiсть
доктринальних джерел, законодавства, в тому числi перспективного та зарубiжного.

Здобувачем також дотримано вимоги академiчно'i доброчесностi та не допущено 'ii. .порушень шд час дослщження.
Отже, виконане здобувачем дисертацiйне дослiдження € першою працею, у якiй

комплексно та системно дослiджено визначення сутностi адмiнiстративно-правових засад
захисту прав споживачiв саме у сферi реклами, що дозволило виявити спiввiднош~ння 'ixнix
норм, понять i категорiй у регулюваннi споживчих вiдносин та вiдносин у сферi рек 1ами.
виявити 'iхню специфiку та визначити механiзми здiйснення захисту прав споживачiв у сферi
реклами.

На основi здiйсненого дослiдження сформульовано концептуальнi положения та тези,
якi виносяться на захист, а саме дисертантом вперше: запропоновано закрiпити на
законодавчому рiвнi авторське визначення термiну «адмiнiстративно-правовi засади захисту
прав споживачiв у сферi реклами» - це сукупнiсть керiвних начал (характеристик), засобiв.
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способiв, закрiплених у нормах адмцпстративного права, спрямованих на вiдновлення та
захист порушених прав споживачiв як суб'ектiв правовiдносин у сферi реклами, що
потребують урегулювання та вирiшення уповноваженими на те контролюючими органами та
посадовими особами за допомогою адмiнiстративно-правових засобiв; визначено поняття
«адмппстрагивно-правов] засоби захисту прав споживачiв реклами» як сукупнiсть

' • • •• • • 1 •• • •взасмопов язаних акпв управлгнськот дтяльносп органгв державно: влади та вщповщних
контролюючих органiв, на якi покладено функцii' контролю, захисту та дотримання
законодавства у сферi захисту прав споживачiв реклами та притягнення порушникiв до
вщповiдальностi, встановлено] законом; розкрито змiст визначення «правове регулювання
iнституту захисту прав споживачiв реклами» - це сукупнiсть встановлених державою
юридичних норм i засобiв, закрiплених у нормативно-правових актах, за допомгою яких
уповноваженi на те субскти права можуть здiйснювати юридичний вплив на суспiльнi
вiдносини у сферi захисту прав споживачiв реклами для вирiшення юридично значимих
питань. Правове регулювання у сферi захисту прав споживачiв реклами необхiдно
розглядити як систему джерел нормативно-правових актiв, якi псю чи iншою мiрою мають
вiдношення до споживачiв у сферi реклами та Тхнього захисту; виокремлено пiдстави для
притягнення до юридичнот вiдповiдальностi за правопорушення у сферi захисту прав
споживачiв реклами. Автор зазначас, що юридична вiдповiдальнiсть за правопорушення у
сферi захисту прав споживачiв реклами настас у разi сукупностi таких пiдстав: по-перше,
вчинення правопорушення, по-друге, наявностi складу злочину, по-трете, зшйснюстъся
виключно уповноваженим державою компетентним органам, а саме
Держпродспоживслужбою; запропоновано розкрити змiст поняття «скарга споживача», Пiд
скаргою споживача у сферi реклами автор пропонуе розумiти - письмове або електронне
звернення споживача до державних органiв, надiлених владними повноваженнями у сферi
захисту прав споживачiв реклами або iнших публiчних органiзацiй, з вимогою про
поновлення порушених прав споживачiв реклами та захисту i"xнix законних iнтересiв.

Зважаючи на вищевикладене, науковий керiвник здобувача д.ю.н., професор О.В.
Марченко вважас, що наукова квалiфiкацiя М.В. Пономаренко вiдповiдае вимогам
здобувача ступеня доктора фiлософi'i, а П дисертацiя «Адмiнiстративно-правовi засади
захисту прав споживачiв у сферi реклами» вiдповiдае квалiфiкацiйним вимогам щодо
дисертацiй доктора фiлософi'i, викладеним у «Порядку присудження ступеня доктора
фiлософi'i та скасування рiшення разово'i спецiалiзовано'i вчено'i ради закладу вищо'i освiти,
науково'i установи про присудження ступеня доктора фiлософi'i» (Постанова Кабiнету
Мiнiстрiв Украi"ни вiд 12.01.2022 р. № 44), i може бути рекомендована до прийняття до
розгляду спецiалiзованою вченою радою, а Гi автор Пономаренко Марiя Вiкторiвна
заслуговуе на присудження ступеня доктора фiлософii" за спецiальнiстю 081 Право.

ВИСНОВКИ ФАХIВЦIВ-ЕКСПЕРТIВ:

Долучившись до обговорення основних наукових результатiв дисертацi'i, к.ю.н.,
доцент, доцент кафедри цивiльного, трудового та господарського права Грабильнiкова О.А.
вiдзначила те, що здобувач придiлила належну увагу адмiнiстративно-правовому
регулюванню захисту прав споживачiв у сферi реклами. Поеднання рiзноманiтних методiв
наукового пiзнання дозволило здобувачу з'ясувати особливостi адмiнiстративно-правових
засад дiяльностi суб'Е:ктiв владних повноважень у правовiдносинах захисту прав споживачiв.
Здобувач у дисертацi'i доходить висновку про можливiсть створення новоi' системи захисту
прав споживачiв у сферi реклами, за умови удосконалення належного законодавчого
пiдrрунтя, що вiдповiдатиме не лише пропозицiям наукового свiту, але й кращим практикам
законодавства зарубiжних кра'iн.

Загальний висновок про роботу. Дисертацiя Mapi'i Вiкторiвни Пономаренко
«Адмiнiстративно-правовi засади захисту прав споживачiв у сферi реклами» безумовно мае
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високий рiвень виконання i повною мiрою готова до захисту на спецiалiзованiй вченiй радi
для разового захисту дисертацй на здобуття ступеня доктора фiлософii' за спецiальнiстю 081
Право. Звернулася до шановних колег з проханням пiдтримати цю пропозицiю.

Позитивист характеристики наукового дослiдження здобувача, та схвальний вiдгук
к.ю.н., доцента адмiнiстративного i кримiнального права О.В. Лаховоi', дiстала виконана
здобувачем робота з пошуку основних пiдходiв щодо понять «скарга споживача». «змгсг
адмiнiстративно-правових засад», «адмiнiстративно-правовi засоби захисту прав споживачiв
реклами». Наведено та вдало обгрунтовано пiдстави для притягнення до юридичног
вiдповiдальностi за правопорушення у сферi захисту прав споживачiв реклами.

Висловлюючи свою позицiю щодо наукового рiвня дисертацй, д.полiт.н., завiдувача
кафедри цивiльного, трудового та господарського права 1.Г.Алскссснко зазначив, що
здобувачем було проведено грунтовне дослiдження правового регулювання дiяльностi
суб'ектiв владних повноважень у правовiдносинах захисту прав споживачiв реклами у
зарубiжних краi'нах. Проведено аналiз законодавства €вропейського Союзу щодо безпеки
продукцii' та поiнформованостi громадян щодо реклами та достовiрно'i iнформацi'i про якiсть
продукцii'. Ми можемо зробити висновок про те, що розвиток законодавства €С у цiй сферi
обумовлено багатьма факторами, серед яких вважасмо за необхiдне особливо видiлити
науково-технiчний прогрес i змiну в загальному пiдходi €вропейського Союзу до здiйснення
правового регулювання. Змiна загального пiдходу мiнiмальноi' гармонiзацii' на максимальну
гармонiзацiю впливае на форму вираження норм права. Було з'ясовано, що сфера захисту
прав споживачiв вимагае посилення единого регулювання з метою пщвишения довiри
споживачiв до загального (единого) ринку €С, ступенiв 'iхнього захисту у зв'язку :з
[нтеграшйними процесами. Тому в майбутньому необхiдно проводити наближення
законодавства в частинах: iдентичнiсть термiнологii' для всiх держав-членiв; рiвного захисту
споживання. З iншого боку, крагни €С повиннi зберiгати сво'i традицii' нормативно-правового
регулювання з метою стимулювання конкурентного середовища. Отже, процес наближення
законодавчих актiв потребус чiтких науково обгрунтованих пiдходiв.

1.Г.Алскссснко вважае, що дисертацiйна робота Mapii' Вiкторiвни Пономаренко
«Адмiнiстративно-правовi засади захисту прав споживачiв у сферi реклами» вiдповiдаf.' всiм
необхiдним вимогам «Порядку присудження ступеня доктора фiлософii' та скасування
рiшення разовоi' спецiалiзованоi' вченоi' ради закладу вищоi' освiти, науковоi' установи про
присудження ступеня доктора фiлософii'» та може бути рекомендована до захисту у
спецiалiзованiй вченiй радi для разового захисту дисертацii' на здобуття ступеня доктора
фiлософii' за спецiальнiстю 081 Право.

В ОБГОВОРЕННI ДИСЕРТAЦII М.В. ПОНОМАРЕНКО ВЗЯЛИ УЧАСТЬ:

Д-р юрид. наук, професор, голова методичноi' ради юридичноrо факультету 1.В.
Патерило, зауважила, що ознайомлена з текстом дисертацi'i. Дисертацiя, дiйсно. си 1ьна.
гарно оформлена, е великий фактаж матерiалу. Здобутки Mapii' вiдомi факультету. Сьогоднi
пролунала виключно наукова доповiдь. 1.В. Патерило пiдтримала рiшення фахових
експертiв, що дисертацiйна робота Mapii' Вiкторiвни Пономаренко вiдповiдае «Порядку
присудження ступеня доктора фiлософi'i та скасування рiшення разовоi' спецiалiзовано'i
вченоi' ради закладу вищоi' освiти, науковоi' установи про присудження ступеня доктора
фiлософii'» та може бути рекомендована до захисту у спецiалiзованiй вченiй радi д 1я
разового захисту дисертацii' на здобуття ступеня доктора фiлософii' за спецiальнiстю 081
Право.

Д-р юрид. наук, професор, професор кафедри адмiнiстративноrо i кримiнальноrо
права И.С. Юзiкова зазначила, що дисертацiйна робота виконувалась впродовж декiлькох
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рокiв. У дисертантки багато наукових робiт, якi пiдтверджують вiрогiднiсть i достовiрнiсть
наукових iдей. Деякi позицi'i потребують вiдшлiфування, але тут бiльшою мiрою йде мова
про недолiки за текстом, про окремi висловлювання, а наукова частина мае все необхiдне,
щоб рекомендувати роботу до подальшого захисту.

Д-р юрид. наук, проф., Т.В. Корнякова, зав. кафедри адмпнстративного та
крнмтна гьного права, вiдзначила дисерташйну роботу як гiдну для присудження ступеня
доктора фiлософii'. Дуже багато фактичного та статистичного матерiалу. Матерiал
опрацьований на достатньо високому рiвнi. Дуже гарна доповiдь, зроблена на високому
рiвнi. Дисертантка володтс матерiалом в повному обсязi i дала повнi вiдповiдi на yci
запитання. Тому можна рекомендувати роботу до подальшого захисту у спецiалiзованiй
вченiй радi для разового захисту дисертацй на здобуття ступеня доктора фшософй за
спецiальнiстю 081 Право.

ВИСНОВОК ПРО НАУКОВУ НОВИЗНУ, ТЕОРЕТИЧНЕ ТА ПРАКТИЧНЕ
ЗНАЧЕННЯ РЕЗУЛЬТАTIB ДИСЕРТAЦII

Пономаренко Mapii Вiкторiвни за темою: «Адмiнiстративно-правовi засади захисту
прав споживачiв у сферi реклами», що подана на здобуття ступеня доктора фiлософii за

спецiальнiстю 081 - «Право»

Дисертацiя Пономаренко Мари' Вiкторiвни за темою: «Адмiнiстративно-правовi
засади захисту прав споживачiв у сферi реклами», що подана на здобуття ступеня доктора
фiлософii' за спецiальнiстю 081 - «Право» виконана на кафедр! цивiльного, трудового та
господарського права Днiпровського нацiонального унiверситету iменi Олеся Гончара. Тема
дисертацп затверджена на засiданнi вчено] ради Днiпровського нацiонального унiверситету
iменi Олеся Гончара (протокол № 4 вiд 19 листопада 2020 року).

1. Ступiнь актуальносп теми дисертацii'
Здобувач переконливо обгрунтувала нагальнгсть та важливгстъ наукового

опрацювання питань, що € предметом його дослiдження, висвiтлюючи зв'язок теми
дисертацй iз сучасними дослiдженнями у вiдповiднiй галузi знань шляхом критичного
аналiзу з визначенням сутностi науковот проблеми або завдання. Зокрема, здобувач звертае
увагу на таке.

Сучасний свiт неможливо уявити без здiйснення ефективнот полiтики у сферi захисту
прав споживачiв реклами. Реклама стала невш'смною частиною повсякденного життя
укра'iнцiв. У зв'язку з пiдписанням Укра'iною угоди про Асоцiацiю з €вропейським Союзом
та подальше поглиблення вiдносин пiсля того, як вона офiцiйно стала державою-кандидатом,
однiЕ:ю з головних цiлей стало прийняття новоi' редакцii' Закону №6134 «Про захист прав
споживачiв», який був прийнятий 1 О червня 2023 року та приведения нацiонального
законодавства у вiдповiднiсть iз законодавством €С.

Перед Укра'iною постало складне стратегiчне завдання гармонiзувати чинне
нацiональне законодавство про захист прав споживачiв до стандартiв та прiоритетiв
законодавства €С, що Е: однiЕ:ю iз умов успiшностi Е:вроiнтеграцiйних процесiв. Зокрема,
новий Закон Укра'iни «Про захист прав споживачiв» спрямований на iмплементацiю близько
восьми законодавчих актiв €С, одними з найважливiших з яких е: Директива Ради
93/13/Е:ЕС вiд 05 квiтня 1993 року про несправедливi умови споживчих договорiв; Директива
98/6/Е:С вiд 02.1998 про захист споживачiв при зазначеннi цiн на товари, що пропонуються
споживачам; Директива 2005/29/Е:С, так звана «Директива про недобросовiснi комерцiйнi
практики»: Директива 2013/11 /Е'С Е:вропейського Парламенту i Ради вiд 21 травня 2013
року. також вiдома як «Директива про альтернативне вирiшення споживчих спорiв» тощо.



11

На сучасному етапi iнститут захисту прав споживачiв залишаетъся недосконалим. про
це свiдчить практика розгляду скарг споживачiв, яка у бiльшостi випадкiв потребус
вдосконалення. Ефективна система захисту прав споживачiв важлива для забезпечення
справедливого та прозорого вiдношення мiж гпдприемствами та споживачами. Проведення
даного дослiдження е необхiдним у зв'язку з наявнiстю об'сктивних проблем у сферi
застосування засобiв захисту прав споживачiв у рекламi. Цi проблеми виникають через
недосконалiсть чинного законодавства, активний розвиток ринкових вiдносин та недостатню
увагу до загальноприйнятих принципiв захисту прав споживачiв у рекламi.

Науково-теоретичну базу дисерташйного дослiдження склали працi вiдомих фахiвцiв у
галузi адмiнiстративного, цивiльного, рекламного права, icтopii' та теорй держави та права,
зарубiжних науковцiв та вiтчизняних вчених-юриспв, а саме: О.В. Марченко, 1.0. Дудли. О.В.
Зверевот, Л.М. Iваненко, Т.О. Кагал, О.М. Язвiнськоi', Г.М. Грабовськот, УЛ. Гришка. Г.В.
Колiсниковоi', С.С.Алексеева, М.О.Барiнова, Д.В.Бобровоi', Т.В.Боднар. М.1.Брагiнського.
С.М.Братуся, В.В.Вiтрянського, Г.А. Осетинськог, Ю. П. Битяка. М. Б. Безштька, К. М.
Бслiкова, О. В. Виноградова, В.П.Грiбанова. O.8.Дзери. А.С.Довгерта, Г.В.Срьоменко.
O.1.Загорулько, О.Ю.Кабалкiна, В.М.Коссака, O.O.Красавчикова, Н.С.Кузнсцово'i. О.Е.Лейста.
В.В.Луця, Ю.Я.Львовича, М.С.МалЕ:'iна, Г.К.Матвп:ва, В.П.Палiюка, O.А.Пушкiна.
O.А.Пiдопригори, Р.О.Стефанчука, €.О.Суханова, Я.М.Шевченко, Г.Ф.Шершеневича.
Р.Б.Шишки, В.С.Щербини та багатьох iнших авторiв, якi псю чи iншою мiрою звертались до
дослiджуваних у дисертацй проблем. Питания гармонiзацii' положень законодавства Украгни
до законодавства €С з питань захисту прав споживачiв висвiтлено у публiкацiях таких
вчених, як 1.Г. Алексеенко, Ю.А. Волкова, Г.O. Блiнова, О.А. Грабильнiкова, €.О. Легеза.
О.В. Марченко, 1.В. Патерило, М.М. Потiп та iн. Однак питания захисту прав споживачiв у
сферi реклами можна вiднести до малодослiджених, що негативно ыдображаеться на
розвитку правових засобiв, за допомогою яких особи можуть захищати свог споживчi права.

Здобувач правильно визначас зв'язок роботи з иауковими програмами, планами,
темами, грантами, вказуе на те, що дисертацiйна робота виконана вiдповiдно до змiсту
науковоi" теми «Виявлення особливостей та вдосконалення нормативних парадигм у сферi
регулювання цивiльно-правових вiдносин та господарськоi' дiяльностi в Украi'нi в умовах
евроiнтеграцii'» ( № О 122U00 1411 ), яка здiйснювалась на кафедрi цивiльного. трудово1·0 та
господарського права Днiпровського нацiонального унiверситету iменi Олеся I'ончара.
Робота спрямована на виконання основних положень: бюджетноi' програми у сферi
безпечностi харчових продуктiв та захисту споживачiв на 2023-2025 роки (затверджено
директором господарсько-фiнансового департаменту КМУ), Закону Укра'iни «Про
прiоритетнi напрями розвитку науки i технiки», Нацiональноi' стратегii' iз створення
безбар'ерного простору в Украi'нi на перiод до 2030 року, затвердженоi' постановою Кабiнету
Мiнiстрiв Украi'ни вiд 14 квiт. 2021 р. № 366-р, Про Цiлi сталого розвитку Украi'ни на перiод
до 2030 року, затверджено'i Указом Президента Укра'iни вiд 30 вересня 2020 р. № 722/2019.

2. Наукова новизна, теоретичне та практичне значения результатiв дисертацii"

Наукова новизна одержаних результатiв полягае в тому, що дисертацiя с одним iз
перших комплексних наукових дослiджень, присвячених визначенню сутностi
адмiнiстративно-правових засад захисту прав споживачiв саме у сферi реклами, що лозволило
виявити спiввiдношення 'ixнix норм, понять i категорiй у регулюваннi споживчих вiдносин та
вiдносин у сферi реклами, виявити 'iхню специфiку та визначити механiзми здiйснення ·шхисту
прав споживачiв у сферi реклами.

У результатi дослiдження сформульовано низку нових наукових положень.
рекомендацiй i висновкiв, зокрема:

уперше:
- запропоновано закрiпити на законодавчому рiвнi авторське визначення термiну

«адмiнiстративно-правовi засади захисту прав споживачiв у сферi реклами» - не
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сукупнiсть керiвних начал (характеристик), засобiв, способiв, закршлених у
нормах адмгнгстративного права, спрямованих на вiдновлення та захист
порушених прав споживачiв як субскпв правовiдносин у сферi реклами, що
потребують урегулювання та вирiшення уповноваженими на те контролюючими
органами та посадовими особами за допомогою адмiнiстративно-правових засобiв.

- визначено поняття «адмiнiстративно-правовi засоби захисту прав споживачiв
реклами» як сукупнiсть взаемопов'язаних актiв управлiнськоУ дiяльностi органiв
державнот влади та вiдповiдних контролюючих органiв, на як! покладено функцй
контролю, захисту та дотримання законодавства у сферi захисту прав споживачiв
реклами та притягнення порушникiв до вiдповiдальностi, встановленоi' законом.

- запропоновано розкрити змiст поняття «скарга споживача». Пiд скаргою
споживача у сферi реклами автор пропонуе розумiти - письмове або електронне
звернення споживача до державних органiв, надiлених владними повноваженнями
у сферi захисту прав споживачiв реклами або iнших публiчних органiзацiй, з
вимогою про поновлення порушених прав споживачiв реклами та захисту i'xнix
законних iнтересiв.

удосконалено:
науковi розробки щодо визначення термiну «споживча полпика» - це полпика
держави, спрямована на дiяльнiсть уповноважених на те владних органiв iз
насичення споживчого ринку яктсними товарами та послугами, контролю за
i'хньою якiстю, а також реалгзашсю споживачами своi'х прав та i'хнiм захистом з
боку держави.
науковi положення щодо розширення компетенцй Держпродспоживслу.жби з
метою вдосконалення механiзму попередження порушень та запобiгання
шахрайським дiям у сфер! електронноi' торгiвлi зазаначенi п.5 ч.2 ст.32 ново;
редакцп Закону Украши «Про захист прав споживачiв» вiд 10.06.2023 року.

Дизпали подалыиий розвиток:
науковi положения щодо правового регулювання та порядку подання скарг
споживачами за порушення законодавства у сферi реклами потребують
подальшого вдосконалення та наближення до свропейських стандарпв та
принцишв;
визначення термiну «правове регулювання iнституту захисту прав споживачiв
реклами» - це сукупнiсть встановлених державою юридичних норм i засобiв,
закрiплених у нормативно-правових актах, за допомгою яких уповноваженi на те
суб'екти права можуть здiйснювати юридичний вплив на суспiльнi вiдносини у
сферi захисту прав споживачiв реклами для вирiшення юридично значимих
питань.

Крiм того, слiд погодитись iз тим, що достовiрнiсть отриманих наукових результатiв
забезпечуЕ:ться широким використанням загальних i спецiальних методiв наукового пiзнання,
використання яких у вза€мозв' язку дало змогу досягти поставленоi' мети, обrрунтованiсть,
достовiрнiсть отриманих результатiв. Методологiчною основою дослiдження стали сучаснi
загальнi та спецiальнi методи наукового пiзнання, системне застосування яких забезпечило
розв·язання сформульованих задач i досягнення мети дисертацiйноi' роботи.

Дiалектичний метод надав змогу з'ясувати сутнiсть правових категорш
«адмiнiстративно-правовi засади захисту прав споживачiв у сферi реклами», «адмiнiстративно
правовi засоби захисту прав споживачiв реклами» у правовiдносинах захисту прав
споживачiв (пiдроздiл 1.1, роздiл 1).

Пiд час формулювання пiдстав для притягнення до вiдповiдальностi у сферi захисту
прав споживачiв реклами та вiдшкодування шкоди за завданi правопорушення використано
методи системного, структурно-функuiонального та статистичного аналiзу (пiдроздiл 2.2.
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пiдроздiл 2.3, роздiл 2). Результатом аналiзу стали висновки та пропозицп, зокрема щодо
ролi Держпродспоживслужби у правовiдносинах захисту прав споживачiв реклами (пщрозшл
1.2, роздiл 1 ), особливостей законодавчого забезпечення дослiджуваного явища (пшроз пл
1.3, роздiл 1) та шляхiв удосконалення вiдповiдного адмiнiстративно-правового забезпечення
(пiдроздiл 3.3, роздiл 3).

Для аналiзу особливостей дiяльностi суб'екпв владних повноважень у
правовiдносинах захисту прав споживачiв у сферi реклами в зарубiжних кра'iнах використано
метод порiвняльного правового дослiдження. У заключному етапi дослiдження статистичний
метод був використаний для аналiзу ефективностi роботи контролюючих субскт!в у сферi
захисту прав споживачiв емпiричних даних та офiцiйно'i статистики (пiдроздiл 2.2. пiдроздiл
2.3, роздiл 2).

Застосування порiвняльного методу сприяло дослiдженню рiзноманiтних правових
пiдходiв до вирiшення однакових проблемних питань у вiтчизняному та зарубiжному
законодавствi. Аналiз норм чинного законодавства проводився за допомогою формально
логiчного методу (аналiз, синтез, аналогiя, узагальнення, iндукцiя, дедукцiя), що дозволило
виявити неточностi, суперечностi та прогалини, якi iснують сьогоднi у законодавствi Украгни iз
захисту прав споживачiв. Комплексне застосування рiзних методiв наукового пiзнання
спрямоване на забезпечення обrрунтованостi висновкiв та аргументованостi висновкiв i
пропозицiй, зроблених у результат! виконаного дисертацiйного дослiдження.

Практичне значення одержаних результатiв полягас у тому, що вони становлять як
науково-теоретичний, так i практичний iнтерес та можуть бути використанi у:

науково-досллднлй сферi для подальшого вивчення актуальних проблем
правового удосконалення правовiдносин адмiнiстративного судочинства у вiдповiдних
субсктах владних повноважень (акт впровадження Днiпровського нацiональноrо
унiверситету iменi Олеся Гончара вiд 31.01.2024 №629);

практичклй, нормотворчзй та правозастосовчлй дiялыюстi щодо
вдосконалення дiяльностi (практично'i складово'i) органiв виконавчо'i влади у
правовiдносинах захисту прав споживачiв реклами (акт впровадження Головне управлiння
Держпродспоживслужби в Днiпропетровськiй областi вiд 31.01.2024 № 1 );

навчальному процесi пiд час викладання навчальних дисциплш
«Адмiнiстративне право», «Актуальнi проблеми захисту прав споживачiв», «Цивiльне
право», а також пiд час пiдготовки пiдручникiв i навчальних посiбникiв iз зазначених та
iнших навчальних дисциплiн (акт впровадження Днiпровського нацiонального унiверситету
iменi Олеся Гончара вiд 31.01.2024 №630).

Дисертацiя виконана грамотною укра'iнською мовою, стиль викладення матерiалу
вiдповiдас прийнятому в науковiй лiтературi (точнiсть, логiчнiсть, лаконiчнiсть. зро3умi 1iсть.
зв' язанiсть, цiлiснiсть, завершенiсть).

3. Науковi публiкацi'i, у яких висвiтленi основнi науковi результати дисертацi'i, та
повнота опублiкування результатiв дисертацi'i

1. Пономаренко М.В. Правове регулювання полiтики Е:вропейського союзу на
продовольчому ринку. Нове украi·нське право. 2021. №3. С. 325-331.
001: https://doi.org/10.51989/NUL.202 l .3.47 (фахове видання категорii' Б).

2. Пономаренко М.В. Механiзми захисту прав споживачiв у сферi рек шми в
Украi'нi. Юридичний бюлетень, 2022. №24. С. 143-151. 001: https://doi.org/10.32850/LB2414-
4207.2022.24.19 (фахове видання категорi'i Б).

3. Пономаренко М.В. Правове регулювання порядку падания скарг споживачiв у
сферi реклами в Укра'iнi. KELM (Knowledge, Education, Law, Management). 2023. No 1 (53).
С.295-301. lndex Copernicus, Worldcat, Research ВiЫе, Central and Eastern European Onliпe
Library. 001: https://doi.org/10.51647/kelm.2023.1.44
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4. Пономаренко М.В. Поняття та адмiнiстративно-правовi засади захисту прав
споживачiв у сферi реклами. Науковий вюник публлчного та приватного права. 2022. № 6. С.
136-141. DOI: https://doi.org/1 О.32844/2618-1258.2022.6.24 (фахове видання категорй Б).

5. Пономаренко М.В. Становления та розвиток органiв у сферi захисту прав
споживачiв в Украiнi. Сучасний стан i перспективи розвитку держави i права: XII
мiжнародна наукова конференцiя студентiв, аспiрантiв та молодих вчених. Днiпровський
нашональний унiверситет iменi Олеся Гончара., жовтень 2020. С. 62-63

6. Пономаренко М.В. Механiзми захисту прав споживачiв у €вропейському
Союз. Юридична наука XXI: перспективн! та прюритетн! напрямки досллджень:
Мiжнародна науково-практична конференцiя. (м. Запорiжжя, 7-8 травня 2021 рiк). С.64-68

7. Пономаренко М.В. Деякi аспекти вiдповiдальностi за порушення законодавства
про захист прав споживачiв у сферi реклами. Роль нацюнального права Укрсини в умовах
глобаиэашйних виклик!в: Всеукрашська науково-практична онлайн-конференцiя.
Днiпропетровський державний унiверситет внутрiшнiх справ. (м. Днiпро, 18 листопада 2021
р.) С.422-425

8. Пономаренко М.В. Обмеження на рекламу товарiв подвiйного або вiйськового
призначення. Теоретичн! та практичн! проблеми реаллзацй прав людини та держави. II
Науково-практична конференшя, видавництво «Молодий вчений». (5-6 квiтня 2024 рiк,
м.Одеса) С. 62-65

Повнота опублiкування результатiв дисертацп засвщчуетъся таблицею 1.

а ЛИЦЯ - овнота опу лгкування результаттв дисертацц
Наукова пvблiкацiя здобувача Роздiли

No
Назва Видання дисертацй, що

висвгглюються
Науковi видання держав-членiв ОЕСР та/або €С

KELM (Knowledge, Education, Другий
Legal regulation of the procedure Law, Management). 2023. № 1

1. fог submitting consumer (53). С.295-301. (Index
complaints ш the field of Copernicus, Worldcat, Research
advertising in Ukraine ВiЫе, Central and Eastern

European Online Librarv).
Наvковi фаховi видання Украi'ни

Правове регулювання полiтики Нове украi"нське право. 2021. №3. Третiй
2. €вропейського союзу на с. 325-331. (фахове видання

продовольчомv ринкv. категорii' Б).
Механiзми захисту прав Юридичний бюлетень, 2022. Другий

3. споживачiв у сферi реклами в №24. с. 143-151. (фахове
Украi'нi. видання категорii' Б).

Поняття Нау1-овий вiсиик публiч1tого та Першийта адм1юстративно- приватного права. 2022. № 6. С.4. правоВI засади захисту прав 136-141. (фахове виданняспоживачiв у сферi реклами. категорii" Б).

т б п б .

На пiдставi заслуховування та обговорення доповiдi М.В. Пономаренко про
основнi положения дисертацiйноi роботи, питань та вiдповiдей на них, виступiв
фахiвцiв
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УХВАЛИЛИ:

1. Вважати, що за актуальнiстю, ступенем новизни, обгрунтованосп, науково) та
практичног цiнностi здобутих результатiв дисертацiя Пономаренко Mapii' Вiкторiвни за
темою: «Адмiнiстративно-правовi засади захисту прав споживачiв у сферi реклами»
вiдповiдас вимогам, викладеним у «Порядку присудження ступеня доктора фiлософiУ та
скасування рiшення разово! спецiалiзованоУ вченог ради закладу вищо) освiти, науковог
установи про присудження ступеня доктора фшософй» (Постанова Кабiнету Мiнiстрiв
Украгни вiд 12.01.2022 р. № 44 зi змiнами).
2. Рекомендувати дисертацiю Пономаренко Mapii' Вiкторiвни «Адмiнiстративно-правовi
засади захисту прав споживачiв у сферi реклами» до захисту в спецiалiзованiй вченiй радi
для разового захисту дисертацй на здобуття ступеня доктора фiлософiУ за спецiальнiстю 081
Право.
3. Клопотати перед вченою радою унiверситету розглянути питания про створення
спецiалiзованоi' вченоi' ради для разового захисту дисертацй на здобуття ступеня доктора
фiлософiУ за спецiальнiстю 081 Право Пономаренко Марй Вiкторiвни у такому складi:

№ Прiзвище, iм'я,
по батьковi

з/
п

Мiсце
основног
роботи,

пiдпорядку
вання, посада

Науковий
ступiнь,

шифр, назва
спецiальнос
тi, за якою
захищена
дисертацiя,

рiк
присудження

Вчене звания
(за

спецiальнiс-
тю,

кафедрою),
рiк

присвоения

Науковi пубшкацй, опублiкованi за останнi п'ять
рокiв, за науковим напрямом, за яким пiдготовлено

дисертацiю здобувача

1 Патерило
lрина

Володими
рiвна

Днiпровський
нацiональний
унiверситет
iменi Олеся
Гончара,
мон

Укра'iни,
юридичний
факультет,
професор
кафедри

цившьного,
трудового та
господарсько

го права

Доктор
юридичних

наук,
12.00.07-

адмiнiстра
тивне право
i процес;
фiнансове
право;

iнформацiйн
е право,
2015 р.

Професор
кафедри

цивiльного,
трудового та
господарськ
ого права,
2020 р.

1. Патерило I.B. Способи реалiзацiУ
методу переконання щодо поводження з
небезпечними вiдходами у сферi падания
рекламних послуг. Свропейськ!
перспективи. 2024. № 1. С.51-56. DOI:
https://doi.org/10.32782/ер.2024.1.8 URL.
https://ep.unesco-socio.in.ua/wp
content/uploads/archive/EP-2024-
l/EP_2024_1_051.pdf (фахове видання
категорii' Б).

2. Патерило 1.В., Алскссенко 1.Г.
Публiчне адмiнiстрування поводження з
твердими побутовими вiдходами як
напрямок захисту прав споживачiв.
Аналiтично-порiвняльне правознавство.
2024. № 1. С. 428-432 DOI
https://doi.org/1 О.24144/2788-
6018.2024.О 1.75 URL. https://app-
joumal.in.ua/wp-
content/uploads/2024/03/77 .pdf (фахове
видання категорiУ Б).
3. Патерило I.B., Грабильнiкова О.А.
Особливостi адмiнiстративноУ
вiдповiдальностi за порушення рекламного
законодавства у сферi небезпечних
вiдходiв. Днiпровський науковий часопис
публiчного управлiння, ncuxoлoгii;
права. 2023. № 6. С. 173-
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177. https://doi.org/10.51547/ppp.dp.ua/2023.
6.28 URL. https://chasopys
ppp.dp.ua/index.php/chasopys/article/view/53
2/480 (фахове видання категорй Б).

2 Аяекссенко
Irop

Григорович

Днiпровський
нацiональний
унiверситет
iменi Олеся
Гончара,
МОН

Украши,
юридичний
факультет,
завiдувач
кафедри,

цивiльного,
трудового та
господарсько

го права

Кандидат
юридичних

наук
12.00.01 -
теортя та
iсторiя

держави та
права.
iсторiя

правових
та

полiтичних
наук, 2001

Доктор
полiтичних

наук,
21.00.02
полiтичнi
iнститути
та процеси,

2011

Професор
кафедри

цивiльного,
трудового

та
господарсь
кого права
2020 р.

1. Патерило гв., Алексеснко I.Г.
Публiчне адмiнiстрування поводження з
твердями побутовими вiдходами як
напрямок захисту прав споживачiв.
Анаттично-порзвняльне правознавство.
2024. № 1. С. 428-432 DOI
https://doi.org/1 О.24144/2788-
6018.2024.01. 75 URL. https://app-
j ournal .in.ua/wp-
content/uploads/2024/03/77.pdf (фахове
видання категорй Б).

2. Алсксеенко I.Г., Грабильнiкова
О.А. Правовi засади сшввщношення
категорiй, «реклама», «сошальна реклама»
та «небезпечнi вiдходи». Свропейськ!
перспективи. 2024.№ 1. С.20-
25. https://doi.org/10.32782/ер.2024.1.3

URL. https ://ер.unesco-socio.in.ua/wp
content/uploads/archive/EP-2024-
1/ЕР_2024_1_020.pdf (фахове видання
категорй Б).
3.Алексеенко I.Г., Грабильнiкова
О.А. Особливостi правового регулювання
захисту прав споживачiв щодо поводження
з небезпечними вiдходами. Law. State.
Technology. 2023, №4. С.3-8.
https://doi.org/10.32782/LST/2023-4-
1 URL. https://journals.politehnica.dp.ua/ind
ex.php/lst/article/view/487/426 (фахове
видання категорй Б).

3 Грабиль
нiкова
Олена

Анатолiiвна

Днiпровський
нацiональний
унiверситет
iменi Олеся
Гончара,
мон

Украши,
юридичний
факультет,
доцент
кафедри

цивiльного,
трудового та
господарсько

го права

кандидат
юридичних

наук,
12.00.02 -
конституцi
йне право;
мунiцiпаль
не право,
2016 р.

доцент
кафедри

цивiльного,
трудового
та госпо
дарського
права,
2022 р.

1. Грабильнiкова О.А. Оскарження
рiшень, дiй чи бездiяльностi суб'екпв
публiчноi адмiнiстрацii в
адмiнiстративному судочинствi щодо
надання послуг у сферi соцiального
захисту населения. Свропейськ!
перспективи. 2023. №3. С. 111-118, DOI:
10.32782/ЕР.2023.3.14 URL.:
https://ep.unesco-socio.in.ua/wp
content/uploads/archive/EP-2023-
3/ЕР_2023_3_111.pdf (фахове видання
категорii Б).
2. Грабильнiкова О.А. Особливостi

оскарження рiшень, дiй чи бездiяльностi
суб'ектiв публiчноi адмiнiстрацii у сферi
охорони працi. Наше право. 2, 2023. С.
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121-126. DOI: 10.32782/NP.2023.2.l 7 URL:
http://pravo.unesco-socio.in.ua/wp
content/uploads/archive/Pravo-ua-2023-
1/Pravo_ua_2023_ l_066.pdf (фахове
видання категорй Б).
3.Патерило I.B., Грабильнiкова О.А.
Особливостi адмiнiстративноУ
вiдповiдальностi за порушення рекламного
законодавства у сферi небезпечних
вiдходiв. Днтровський науковий часопис
публiчного управлiння, психологй,
права. 2023. № 6. С. 173-
177. https://doi.org/10.51547/ppp.dp.ua/2023.
6.28 URL. https://chasopys
ppp.dp.ua/index.php/chasopys/article/view/53
2/480_(фахове видання категорй Б).

4 Легеза Унiверситет Доктор професор
€вген митноУ юридичних кафедри

Олександро справи та наук, адмiнiстра
ВИЧ фiнансiв, 12.00.07- тивного тамон адмiнiстра митного

Украши, тивне права,
HHI права та право i 2018 р.
мiжнародно- процес;
правових фiнансове
вiдносин, право;
професор iнформацiй
кафедри не право;

публiчного 2017
та

приватного
права

1. Легеза €.О., Щербина €.М.
Оскарження рiшень, дiй чи бездiяльностi
суб'екпв влади щодо надання електронних
послуг у сферi мiграцiУ та громадянства в
адмiнiстративному судочинствi.
Аналiтично-порiвняльне правознавство.
Електроннв наукове видання. № 4. 2022. С.
199-203. DOI https://doi.org/1 О.24144/2788-
6018.2022.04.36 URL.:

http://joumal-
app.uzhnu.edu.ua/article/view/2675 54/263 3 7
6 (фахове видання категорй Б).

2. Легеза €.0., Легеза Ю.О.
Мiжнародно-правовi стандарти захисту
прав споживачiв у сферi реклами Law.
State. Technology, 4, 9-15, doi:
https://doi.org/10.32782/LST/2023-4-2 URL.
https://joumals.politehnica.dp.ua/index.php/1s
t/article/view/488/427 (фахове видання
категорй Б).
3. Белов Д. М., Легеза €. О. Форми та
методи правового регулювання захисту
прав споживачiв щодо поводження з
вiдходами на державному рiвнi.
Аналiтично-порiвняльне правознавство.
2024. № 1. С. 105-109. DOI
https://doi.org/1 О.24144/2788-
6018.2024.01.17 URL. https://app-
joumal.in.ua/wp-
content/uploads/2024/03/19.pdf
видання категорй Б).

(фахове



5 Волкова
Юлiя

Анатолii'вна

внз
«Кишський
унгверсигет

ринкових
втдносин»,

мон
Укра'iни,
професор
кафедри

права

Доктор
юридичних

наук,
12.00.08 -
кримiналь
не право,

кримтнолог
lЯ,

кримiналь
но

виконавче
право,
2017 р.

Професор
кафедри

спешально
-правових
дисципшн,

2020 р.

1. Volodymyr Horbalinskiy, Olena Магкоуа,
Yuliia Volkova, Vlada Litoshko, Kateryпa
Hlukhoveria Modalities of pгotection от' the
rights of individuals according to the
administrative-procedural oгder and in legal-
administrative procedures Cuestiones
Politicas, 2023, 41(78), р. 94-103.
https://doi.org/10.46398/cuestpol.4178.06
(Журнал Web of Science).

2. Волкова Ю.А. Регулювання
рекламно'i дiяльностi у цифрову епоху:
практика €СПЛ та зарубiжний досвщ.
Держава та регюни. Серiя: Право. 2024.
№1 (83). Т.2. С.9-16. 001
https://doi.org/1 О.32782/1813-338Х-
2024.1.2.2 .

URL.
http://www.law.stateandregions.zp.ua/arch
ive/1-2_2024/4.pdf. (фахове видання
категорi'i Б).

3. Волкова Ю.А. Судовий захист
рекламно] дiяльностi як ртзновиду
дозвiльно'i дiяльностi. Юридичний
науковий електронний журнал. 2024. №5.
С. 653-655.

DOI littps://doi.org/10.32782/2524-
03 74/2024-5/163

URL.
http://www.lsej.org.нa/5_2024/165.pdf
(фахове видання категорй Б).

Yci кандидатури членiв ради вiдповiдають вимогам пп. 14, 15 «Порядку присудження
ступеня доктора фiлософi'i та скасування рiшення разовот спецiалiзовано"i вченот ради закладу
вищо'i освпи, науково'i установи про присудження ступеня доктора фшософп»,
затвердженого постановою Кабiнету Мiнiстрiв Украши вiд 12 сiчня 2022 р. № 44 (iз
змiнами).

Результати вщкритого голосування:
«За» - 16 осiб.
«Проти» - немае.
«Утрималися» - немае.

Рiшення прийнято одноголосно.

Голова
мiжкафедрального семiнару Q/JJ(5тетяна КОРНЯКОВА

Секретар ~-;!)1~ Олена ГРАБИЛЬНIКОВА
(


