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Анотація

Досліджено, що однією з найактуальніших проблем для прогнозу активності електорату у 
політичному процесі є аналіз поведінки електорату, яка основана на мотивації, настрої, уподобаннях, 
різних внутрішніх та зовнішніх факторах, які мають вплив на поведінку виборця. Увиразнено 
дослідження що передові філософи XYII століття були прихильниками прав людини та розглядали 
природні права громадянина, які були важливими. Як право на життя, право на свободу, право на 
власність.

Проаналізовано поняття мотиви та потреби. Розглянуто місце мотивів та потреб. При потребах 
розглядається явище, що виникає у суспільстві, як соціальні відносини, а при мотиві - це суб’єктивне 
явище і належить конкретній людині. Проведено дослідження, що виборець на виборах голосує не за 
кандидата чи партію, а голосує за свої особисті потреби та мотиви. З’ясовано, що якість потреб 
залежить від мотивів, які різняться за спрямованістю, що включають високі та низькі об’єкти 
уподобань людини. Значну роль на джерело активності людини впливають потреби електорату, які 
є основою мотивів людини. Здійснено аналіз дослідження, яке основане на філософському розумінні 
вивчення мотивів та потреб електорату. З’ясовано, що система потреб впливає на мотиви, які 
підпорядковані ієрархії, де будь-який наступний ступінь мотивації підіймається, коли попередній 
ступінь реалізований. Узагальнено, що якість потреб залежить від мотивів, які різняться за 
спрямованістю. 

Ключові слова: мотив, потреба, електорат, поведінка електорату, уподобання людини, 
кандидат, партія, виборець, суспільство, соціальні явища.

MOTIVES TO THE ELECTORATE
Abstract

It has been discovered that one of the most pressing problems for predicting the activity of the electorate 
in the political process is the analysis of the behavior of the electorate, which is based on motivation, mood, 
similarity, various internal and external factors, I which may influence the electioneer’s behavior. It is clear 
that the leading philosophers of the 15th century were supporters of human rights and considered the natural 
rights of the citizen to be important. Like the right to life, the right to freedom, the right to power.

The concept of motives and consumption has been analyzed. The place of motives and needs is understood. 
When it comes to needs, it is a phenomenon that arises in a marriage, like social resources, and when it comes 
to motive, it is a subjective phenomenon and belongs to a particular person. It is clear that a voter in an 
election does not vote for a candidate or a party, but votes for his own particular needs and motives. It is clear 
that the number of needs lies in the motives that compete for directness, which include high and low objects 
of human likeness. An important role in the activity of people is to infuse the needs of the electorate, which 
is the basis of people’s motives. An analysis of the research is carried out, which is based on a philosophical 
understanding of the motives and needs of the electorate. It is clear that the system of needs flows into motives 
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that are ordered by the hierarchy, so that the initial stage of motivation rises when the advanced stage of 
implementation. It is clear that the intensity of needs lies in motives that compete for directness.

Key words: motive, need, electorate, behavior to the electorate, like-minded people, candidate, party, 
voter, marriage, social phenomena.

Постановка проблеми.
Актуальною проблемою прогнозу ак-

тивності виборців та дослідженні поведінки 
електорату є дослідження мотивів електорату 
які дозволяють провести аналіз у політично-
му процесі та дослідити поведінку електорату. 
Вона має основу на мотивації виборців та ви-
користовується для прогнозів активності ви-
борців у політичному процесі. Дослідження 
поведінки електорату ґрунтується на мотива-
ції, настрої, перевагах, різних внутрішніх та 
зовнішніх факторах, що впливають на участь 
у виборах громадянина.

Однією з актуальніших проблем для 
прогнозів активності виборців у політичному 
процесі є дослідження поведінки електорату, 
що ґрунтується на мотивації, настрої, уподо-
баннях, різних внутрішніх та зовнішніх фак-
торах, що впливають на участь у виборах гро-
мадянина.

Для вивчення складного політичного про-
цесу, який відбувається при виборах, вивча-
ються різні технології, які впливають на мо-
тиви, свідомість та поведінку електорату та 
дозволяють  маніпулювати та управляти пове-
дінкою громадян. 

Методи дослідження. Для виконання 
мети дослідження, яка визначена, як мотива-
ція електорату, а також для вирішення завдань 
мети: забезпечення об’єктивності та достовір-
ності наукових результатів були використані 
загально-наукові та загально-філософськи 
методи пізнання. Найбільш результативни-
ми та ефективними для дослідження обра-
ної теми виявилися методологічні принципи, 
які повно забезпечують системну спрямова-
ність наукового дослідження, а саме: принцип 
системності. Завдяки якого є вивчення моти-
вів електорату як цілісного явища; принцип ці-
лісності, згідно з яким досліджуваний об’єкт 
сприймається у вигляді вивчення частин, які 
органічно входять в єдину цілісність: принцип 
ієрархічності, який показує значущості еле-
менти мотивації електорату та електоральної 
поведінки. Принцип самоорганізації, котрий 

означає, що мотивація електорату впливає на 
виборців. Для потреб досягнення мети дослі-
дження мотивів електорату використано ме-
тод філософського аналізу. 

Наукова новизна дослідження полягає 
в тому, що розроблено наступне: мотивація 
електорату – це сукупність різних внутріш-
ніх та зовнішніх причин, на які впливають 
свідомість та поведінка громадянина під час 
виборів. Виявлено, що на джерело активності 
електорату впливають потреби громадян, які 
є основою мотиву виборця. Мотиви виборців 
виявляються у потребах електорату. 

Виклад основного матеріалу.
Філософи Нового часу захищали права 

людини та визнавали всіх людей рівноправ-
ними. Передові філософи XYII століття були 
прихильниками прав людини та розглядали 
природні права громадянина з доповненням 
суспільного договору, який був у суспільстві. 
Англійські вчені Джон Локк, Томас Гоббс та 
інші були впевнені, що можливе мирне існу-
вання між людьми, коли люди дотримуються 
суспільного договору. Вчений Джон Локк мав 
ідею яка показує самостійність громадянина 
та розгляд конституції як інструмент соці-
ального прогресу у суспільстві. Новий стиль 
філософського мислення привів до того, що 
вчений Д.Локк розглядав основні права лю-
дини, які знайшли підтвердження в декларації 
на життя, декларації на свободу, декларацію 
на власність і визнав ці права взаємозалеж-
ними. Філософське мислення вчених Нового 
часу привело до прогресивного юридичного 
світогляду та філософи доказали. Що права 
людини є основним напрямком у суспільстві. 
«Вивчення електоральної поведінки з точки 
зору філософського аналізу є важливим на-
прямком дослідження свідомості виборців. 
Філософські установки та світоглядні орієн-
тири впливають на електоральну поведінку 
та політичний вибір. Тому мислення, цінно-
сті, світогляд електорату є важливими фак-
торами політичного життя суспільства. Ак-
туальними є сучасні дослідження вивчення 
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різноманітного і цінного досвіду людського 
мислення на виборах. Ідея про те, що в ос-
нові політичної поведінки окремих індивідів 
і великих груп людей можуть лежати різні 
філософські, релігійні установки, цінності, 
тобто глибоко укорінені уявлення, належить 
М.Веберу» [Фарафонова 2021].

На джерело активності електорату впли-
вають потреби громадян, які є основою моти-
ву виборця. Мотиви виборців виявляються у 
потребах електорату. Потреба – це потреба у 
чомусь. Мотив – це спонукання громадянина, 
яке має взаємозв’язок з цією потребою. При 
вивченні мотивації електорату за їх участі у 
виборах, приділяється увага вивченню елек-
торальної дії, діяльності та поведінки вибор-
ців. Результатом участі виборців є акт їх без-
посереднього вибору у виборчому процесі. 
Для розуміння поведінки електорату необхід-
но дослідити мотиви, які впливають на свідо-
мість та поведінку людини. «На думку одного 
з класиків української електоральної соціоло-
гії О.Вишняка електоральна поведінка – це зу-
мовлена певними установками та умовами ді-
яльність громадян, спрямована на реалізацію 
виборчих прав (включаючи і право не брати 
участі у виборах)» [Пилипенко 2007: 330].

Мотиви електорату необхідно досліди-
ти як філософську категорію, яка позначає 
реальність, що існує об’єктивно, незалежно 
від свідомості, волі та емоцій людини. Щоб 
розглянути мотиви, потрібно проаналізувати 
існування людини. У центрі філософського 
світогляду стоять дослідження буття людини 
із співвідношенням її свідомості. Існує об’єк-
тивна реальність як філософська категорія. 
Основною рисою буття є підходи ідеалізму та 
матеріалізму, які знаходяться один з одним у 
протиборстві. На буття людини впливають де-
кілька періодів, де перший період проходить 
через тлумачення міфів, другий – розгляд са-
мої людини, аспектами якої займається он-
тологія. Третій період розглядається з пізна-
вальної та практичної діяльності людини і цей 
період розпочався з досліджень вченого філо-
софа Канта. Дослідник «К.Телегіна виділяє 
три етапи передвиборчої кампанії: «1) стадію 
пасивної підготовки до виборів, коли відбува-
ється вивчення суспільної та політичної си-

туації; 2) стадію цілеспрямованої підготовки 
до виборів, коли формуються виборчі штаби, 
визначається стратегія і тактика ведення ви-
борчої кампанії, аналізуються можливості су-
перників; 3) стадію активних дій, під час якої 
проводяться регулярні заміри електоральних 
установок і будується прогноз результатів го-
лосування» [Тєлєгіна 2011: 30].

Мотивація електорату – це сукупність різ-
них внутрішніх та зовнішніх причин, на які 
впливають свідомість та поведінка громадя-
нина під час виборів. Мотивація є поняттям, 
при якому визначаються чинники, які мають 
вплив на поведінку електорату. Цими чинни-
ками є потреби, цілі, наміри, прагнення ви-
борця, які стимулюють поведінку людини під 
час виборів, і виборець має надію задоволь-
нити свої потреби, беручи участь у виборах. 
Існують різні «підходи до вивчення електо-
ральної поведінки» [Фарафонова 2023: 136-
139].

Таким чином, основним мотивом поведін-
ки громадянина є зміна ситуації у суспільстві. 
Ця зміна може бути стабільною або змінюва-
тися під активністю електорату. Електоральна 
поведінка має індивідуальну та колективну 
форми і може виявлятися індивідуальною та 
колективною, груповою поведінкою, іноді по-
казуючи ідентифікацію з політичною парті-
єю, виявляючи до неї симпатію чи антипатію. 
Поведінка виборця спрямована на вибір кон-
кретного лідера, конкретної партії. У цьому 
виборі виявляються відповідні принципи груп 
людей, які сформовані у суспільстві. 

Розглядаючи у філософії теорію розум-
ного егоїзму, передбачається посилення аль-
труїстичних мотивів власного блага людини, 
де досягнення власного блага має основу на 
бажанні блага іншій людині та суспільству. 
При «етики вдосконалення» проявляється 
концепція мотиву бажання власного блага. 
Проявляється «етика альтруїзму», як цінність 
у суспільстві, коли у представника електора-
ту виникає усвідомлене й домінуюче бажання 
блага іншому та цей імпульс волі громадяни-
на показує альтруїзм виборця на виборах. При 
співвідношення мотивів та потреб електорату 
виникає відображення потреб виборця та їх 
усвідомлення. 
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У філософії розглядається феномен «аске-
тизм», який розглядається як форма смирення 
бажання блага та сприймається як стримати 
власного блага людини. Артур Шопенгауер 
займався дослідженням, у якому визначив, що 
при взаємодії людини з іншою людиною від-
бувається емоції та співчуття до іншої особи 
при різних обставинах. При теорії розумного 
егоїзму виникає альтруїзм мотиву власного 
блага, який є основою «етики альтруїзму. Вче-
ний Гегель дослідив, що крім прав людини 
існують різні рівні обов’язків та вони мають 
різні характеристики: до перших обов’язків 
відносять обов’язки людини перед собою; 
до другої групи відносять обов’язки це перед 
сім’єю; до третьої групи відносять обов’язки 
перед суспільством, державою; до четвертою 
групи відносять обов’язки перед людьми. Фі-
лософи розглядають життя як найвищу цін-
ність буття. Отож виявлено, що в основі мо-
тиву електорату лежать потреби виборця, які 
мають вплив на поведінку та на свідомість 
громадянина. Формування мотивації передба-
чається усвідомленням мотивів. 

Потреба та мотив виборця – це різні по-
няття. При потребах розглядається явище. 
Яке виникає у суспільстві, як соціальні відно-
сини, а при мотиві - це суб’єктивне явище і 
належить конкретній людині. Вчений П.В.Си-
монов визначив базові потреби людини, які 
мають вплив на мотиви: до перших потреб до-
слідник відніс біологічні, які є основою жит-
тя людини і сюди входять потреби людини в 
оселі, їжі, одязі. До других потреб належать 
соціальні потреби, які дозволяють людині 
ідентифікувати себе з групою людей та за-
ймати місце у цій групі та заповняти потребу 
в дружбі та любові. Самоідентифікація у цій 
групі є важливою потребою та має соціальний 
характер. Соціальні потреби задовольняються 
лише за спілкуванні групи людей чи при міжо-
собистісному взаємодії людини у суспільстві. 
До третьої групи відносять ідеальні потреби, 
характеристика яких має прояву у пізнаваль-
ному виді діяльності. «Раціональний вибо-
рець – це індивід, який активно включений 
у політичний і електоральний процес, у тому 
числі бере активну участь у голосуванні. Та-
кий виборець володіє певним обсягом знань 

політичної теорії, умінням орієнтуватися у 
політичній ситуації в країні чи регіоні, має 
певні здібності до аналізу політичної інфор-
мації і раціонального зважування цілей, тобто 
спроможний виважено приймати рішення при 
голосуванні» [Півторак 2002: 368].

Дослідник Л.П.Гримак класифікує потре-
би непізнаних для людини явищ та визначає 
це як вид пізнавальної потреби людини та 
також розглядає цю потребу в регулюванні її 
дій. В емоційних відносинах людини виділяє 
пізнавальну потребу в емоційному контакті. 
«Дослідники виділяють наступні чинники, 
які впливають на електоральну поведінку: 
соціальне походження виборців; соціальна 
приналежність груп виборців (соціально-еко-
номічний статус); соціальне оточення (вплив 
неформальних і формальних груп); стать, вік 
виборців; їх етнічне походження та конфесій-
на приналежність; внутрішня і зовнішня по-
літична ситуація в країні; географічні умови; 
специфіка політичної культури, маніпуляційні 
впливи партій та організацій» [Мадрига 2015: 
57].

Ще один вид потреб – це прагнення люди-
ни співвідносити колективні та загальнолюд-
ські цінності з цінностями своєї особисто-
сті. Якість потреб залежить від мотивів, які 
різняться за спрямованістю, що включають 
високі та низькі об’єкти уподобань людини. 
Другим моментом є сила прагнення людини. 
Третім є різноманітність об’єктів, які задо-
вольняють потреби людини.

Поведінка людини заснована на виді діяль-
ності та потребах, які вибудовані у вертикаль-
ній послідовності, властивій ієрархії та почи-
наються з біологічного виду, який властивий 
немовляті, дорослим. Високі соціалізації від-
бивають високий рівень потреб людини. При 
схожості потреби і мотивів їх відрізняє те, що 
потреби ставляться до соціальних відносин і 
проявляються в явищі суб’єкт-об’єкт. «Спо-
чатку при голосуванні виборець виходить з 
того, що саме влада несе відповідальність за 
стан економіки, якщо жилось добре, то він 
віддає голос за чинну владу (чинного прези-
дента), якщо погано – за опозицію» [Fiorina 
1978: 426-443].

Мотив – це явище яке стосується лише 
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суб’єктивного чинника та має прояв ставлен-
ня «моє» та яке не належить нікому. Вивчені 
сім класів потреб людини, які виникають від 
народження людини та проходять через до-
рослішання людини та впливають на моти-
вації. Проблемою потреб людини займався 
дослідник А.Маслоу та визначив мотиваційну 
сферу та потреби, які класифікував у сім кла-
сів потреб. Перший клас містить фізіологічні 
потреби людини. Другий клас містить потре-
би у безпеці людини. У третій клас входять 
потреби людини, які вказують на приналеж-
ність людини та любові. До четвертого кла-
су входять потреби поваги. До п’ятого класу 
включені пізнавальні потреби. До шостого 
класу входять естетичні потреби. Сьомий клас 
містить потреби людини у самоактуалізації. 

Система потреб має вплив на мотиви, які 
підпорядковані до ієрархії. Наступний клас 
потреб, мотивів підпорядкований ієрархії, де 
будь-який наступний ступінь мотивації під-
німається, коли попередній ступінь реалізо-
ваний. Певні особистісні властивості людини 
виникають на основі мотивації як самоактуа-
лізації.

Стан наукової розробленості пробле-
ми. Досліджували електоральну поведінку в 
українській соціології в середині 90-х років. 
Зокрема великий вклад у висвітлення дано-
го питання внесли такі вчені, як В.Хмелько, 
Ю.Сурмін, В.Чигрин О.Вишняк, Є.Головаха, 
Н.Паніна, В.Паніотто, В.Полторак, І.Бекешкі-
на, В.Ворона, І.Мартинюк, С.Макєєв, А.Руч-
ка, М.Шульга, В.Оссовський та інші вітчизня-
ні теоретики.

Що стосується мотивів електорату при по-
літичних процесах, то їх можна відшукати в 
працях Платона, Арістотеля, Т.Гоббса, Ж-Ж.
Руссо, В.Паретто, М.Вебера, Т.Парсонса та 
інших. Стосовно дослідників, які торкались 
вивчення безпосередньо електоральної по-
ведінки, варто пригадати засновників «мічи-
ганської школи» Е.Даунса, Е.Ноеля-Нойман, 
С.Ліпсета, С.Роккана. «Дослідження по мо-
тивам ухилення від участі увиборах вивчали 
представники Чиказької школи – Ч.Мерріама 
та Г.Госснела) та електоральних процесів 40-х 
рр. ХХ ст. (Г.Лассуел, С.Верба, Н.Най, П.Ла-
зарсфельд, Б.Берельсон). Проте сама ідея аб-

сентеїзму як ухилення від участі у суспіль-
ному житті та у народних зборах, тобто від 
участі у загальному обговоренні та прийнятті 
рішень, бере початок ще з античних часів (зо-
крема, у Древній Греції тих, хто не брав участь 
у суспільному житті та у народних зборах, на-
зивали «ідіотас» (окрема людина, приватна 
особа, тобто той, хто піклується лише індиві-
дуальними інтересами) [Соціально-психоло-
гічні чинники 2016: 162].

Історія з дослідження поведінки виборця 
почалась з вивчення біхевіоризму та має по-
чаток із ХХ ст. Напрямком дослідження біхе-
віоризму вчені університету Чикаго. Вони ви-
значали чинники, які мали вплив на мотиви та 
ппереваги громадян. Також вивчали соціаль-
ний та етничний склад населення. Вчені за-
стосовували у дослідженні соціологічні опи-
тування громадської думки, розглядали пси-
хологічний та соціологічний напрямок біхе-
віоризму. Цими дослідженнями займались 
вчені Л.Уайт, Ч.Мерріам, Х.Госснел, С.Райс, 
Г.Лассвелла та інші автори. 

Чиказька школа аналітиків була націлена 
на напрямок вивчення електоральної поведін-
ки людини до початку 1940-х років та успішно 
займалась напрямком біхевіоризму. У цей час 
формуються нові школи по вивченню електо-
ральної поведінки, мета яких була спрямована 
на виявлення проблем та чинників, які впли-
вають на мотиви виборців.

«Філософськими джерелами логічного 
біхевіоризму були концепції позитивізму 
з поєднаннями експериментальних даних. 
Якщо розглядати, що науковий біхевіоризм 
синтезує елементи методології, психологіч-
ної теорії, філософії, то буття у філософії 
засноване на цінностях та концепціях віч-
них проблем антропології логічного біхевіо-
ризму, який відрізняється від психологічно-
го класичного біхевіоризму. У класичному 
біхевіоризм предметом біхевіоризму є пове-
дінка. Засновник класичного біхевіоризму є 
психолог Д.Вотсон» [Фарафонова 2022: 474-
477].

Першу школу з вивчення електорату під 
час виборів було створено у Колумбійському 
університеті. У цій школі виник центр при-
кладних соціальних досліджень, де вивча-
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лись різні проблеми віборців. Очолював цей 
центр професор П.Лазарсфельд. [10, Katz, 
Lazarsfeld, Paul, & Roper 2006: 250-300]. Друга 
школа для вивчення поведінки, мотивів елек-
торату відкрилась в університеті Мічігану під 
керівництвом вченого Е.Кемпбелл. «Центр 
теоретичних досліджень електоральної по-
ведінки перемістився в Інститут Соціальних 
досліджень і Центр опитувань Мічиганського 
університету та Бюро прикладних досліджень 
при Колумбійському університеті. Там пра-
цювали над своїми концепціями Е.Кембел, 
Д.Лайкерт, П.Лазерфельд та інші» [Алмонд 
1997: 174-183].

Мотивації та потреби електорату, осо-
бливості електоральної поведінки на вибо-
рах досліджували вчені – Е.Ноель-Нойман, 
П.Бурдьє, М.Вебер, С.Верба, Л.Пай, Е.Даунс, 
Д.Ламберт, С.Ліпсет, К.Джанда та інші вчені.

Французький вчений географ А.Зігфрід 
вивчав мотиви голосування виборців та роз-
робив вперше аналітичну модель і вказав пе-
реваги громадян та фактори цих переваг. До 
цих факторів належать: соціальний та полі-
тичний склад регіону; природні та географічні 
особливості, ландшафт, релігійні уподобання 
та інше. Також за дослідженнями вченого А.
Зігфрід, який вивчав «абсентиїзм»: «Загалом, 
поняття «абсентеїзм» набуло широкого вжит-
ку на початку ХХ ст. у зв’язку з дослідження-
ми електоральної поведінки» [Соціально-пси-
хологічні чинники 2016: 162]. Дослідники 
А.Морозова, В.Амелін, Б.Грушин, В.Ільїн, 
В.Комаровський, А.Соловйов, А.Кудінов, 
Ю.Левада, А.Ледяєва, Є.Малкін, А.Ослон, 
В.Пугачов, Е.Сучков, А.Шестопал, Г.Шипілов 
вивчали поведінку виборців, питання мотива-
ції. При дослідженні аналізу літератури з цієї 
проблеми знайдено, що немає загальновизна-
ної класифікації потреб. Вчений С.Б.Каверин 
вважає, що причина розбіжностей в узагаль-
ненні мотивів і потреб електорату залежить 
від принципів, які потрібні вивчити та об’єд-
нати людські потяги, мотиви, потреби у ціліс-

ну і внутрішньо несуперечливу систему, яка 
містить мотиви електорату.

При вивченні мотивації літніх виборців 
досліджено, що для них є важливим стан тро-
туарів, ЖКГ, торгівлі, стан доріг, сума за опа-
лення. Для молодих виборців важлива власна 
участь у виборчому процесі і молоді люди 
прирівнюють цю участь у виборах до участі 
у справах держави. Сьогодні простому ви-
борцю важко вибрати кандидата та конкретну 
партію при різноманітті партій у суспільстві. 
Часто та швидко кандидати різних партій пе-
реходять з однієї партії до іншої. 

Причинами неявки виборців на виборчі 
дільниці під час виборів є відсутність чітких 
мотивів, настрою, бажання брати участь у 
процесі виборів, а також невпевненість гро-
мадянина у правильному виборі партії, канди-
дата, недовіра електорату до всіх партій, кан-
дидатів, а також невіра у справедливий під-
рахунок голосів на виборчій дільниці. Знай-
дено тенденцію, коли вибір, який зроблений 
електоратом перед виборами є стійкішим, ніж 
його вибір під час виборів

Висновок. 
Таким чином, виявлено, що електорат 

бере участь у голосуванні у виборчому проце-
сі задовольняючи свої базові, основні потре-
би, які впливають на його мотиви до участі у 
голосуванні. Мотиви громадян відносяться до 
головних цілей та напрямків виборців, які змі-
нюють або зберігають соціальну, політичну, 
екологічну, побутову ситуацію у суспільстві. 

Отже, мотивація електорату – це безліч 
різних причин із соціальним, психологічним 
характером, за яких пояснюється соціальна 
поведінка виборців чи групи політичної пар-
тії під час виборчого процесу. Внутрішні та 
зовнішні фактори є причинами поведінки ви-
борців. Вони мають вплив на напрямок елек-
торату під час виборів. Виборець голосує не 
за кандидата чи за конкретну партію, а за свої 
власні потреби та мотиви. 
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